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Pri¢anje prica (storytelling) opet je u modi

Reci mi cinjenicu i naucit cu.
Ispricaj mi istinu i vjerovat cu,
ali ispricaj mi pricu i ona Ce Zivjeti
U mome srcu zauvijek.

Indijanska poslovica

Pripovijedanje (storytelling) je nastup pripovjedaca u kojem on neposredno pred

publikom iznosi odredeni slijed dogadaja (Miller, 2008).

Svatko od nas neprestano prica price iz vlastitoga zivota i dijeli price s ostalim ljudima. One
nam pruzaju pomoc¢ i olakSavaju snalazenje u zivotu, pomazu u teSkim trenutcima te utjeu na
nase ponasanje i poimanje vrednota. Pri¢e ne trebaju samo djeca, trebaju ih i odrasli. Prica je
uvijek upucena nekomu. Uvijek postoji pripovjedac, prica, nesto o ¢emu se pripovijeda i

netko komu se pripovijeda.

Djeca posebno trebaju price, a price jednako tako trebaju djecu. Danasnja djeca, koja zive u u
uzurbanome i1 nepredvidivome svijetu koji Cesto ne razumiju, trebaju linearno strukturirane
price uz pomo¢ kojih ¢e svijet objasniti sebi, ali i sebe bolje razumjeti. Djeca izrazavaju svoju
potrebu za kontaktom, pripovijedanjem onoga $to se tijekom dana dogodilo i ponovnim
prozivljavanjem onoga $to su doZivjela traZzenjem da im pri€¢amo pric¢u. Roditelji, odgojitelji i
ucitelji koji razumiju te zelje pricaju vrijedne price kojih se sjecaju, koje su njih usmjerile ili
ih sami izmisljaju.

Sjecate li se pri¢a o Arhimedu, Van Goghovu uhu, Newtonu, Kolumbovom jajetu? Znate li

definirati arhimedov zakon ili formulu newtnova zakona gravitacije?

Price su posebno dobro motivacijsko sredstvo, kako za sveukupno ucenje, tako i za ucenje
jezika. Dijete ne usvaja govor samo govoreci, ve¢ i slusajuci. Agazzi (1950) kaze da se jezik

uci sluSajuci, govoreci i promatrajuci. Nazalost, danas se ¢esto zaboravlja u kojoj mjeri



pri¢anje doprinosi cjelokupnoj osobitosti djeteta i poti¢e kognitivni, emocionalni, socijalni,

eticki 1 govorni razvoj.
Pricanje ili pripovijedanje

Iako se pricanje i pripovijedanje ¢esto smatraju sinonimima, u literaturi se pripovijedanje

definira kao $iri pojam koji obuhvaca i pricanje i prepri¢avanje.

Kuva¢ (2005) pripovijedanje definira kao sloZenu jezi¢no-spoznajnu sposobnost koja na
jezi¢nome planu zahtijeva strukturiranje prie, odnosno stvaranje pocetka, sredine i kraja, a na

jezi¢nome planu dekonstruiranje jezika i jezicno oblikovanje price.

Tezak (1998) kaze da se termin pri¢anje odnosi samo na Zivo usmeno izlaganje izvornoga

sadrzaja, a prepriCavanje je usmena interpretacija onoga Sto smo ¢uli ili procitali.

Pavlicevi¢ — Frani¢ (2005) iznosi da kod pri¢anja moramo iznositi vlastiti rje¢nik, sposobnost
stvaranja recenica 1 povezivanje podataka 1 pojedinosti u harmoni¢nu cjelinu pa ga nazivamo

kreativnim, a prepri¢avanje interpretacijskim ¢inom.

Dakle, pricanje zahtijeva vise originalnosti, kreativnosti, maste i pripovjedackoga umijeca
nego za prepricavanje. Tijekom pri¢anja stvaramo novu pri¢u na osnovu poticajnoga teksta ili

dogadaja/dozivljaja nadopunjujuci tekst vlastitom verbalnom ili neverbalnom interpretacijom.

Povijesni razvoj pricanja

Krenimo ispocetka... U vise od 27.000 godina, otkad su otkrivene prve slike, pripovijedanje
pria bila je jedna od naSih najosnovnijih komunikacijskih metoda. Pripovijedanje
(storytelling) je drevna umjetnost premjestanja dogadaja u jezik, rijeéi, slike i zvukove uz
improvizacije i izmi$ljanja. O dalekoj povijesti pripovijedanja svjedoce $krabotine i crtezi na
spiljama, koji pricaju price, kao i crtezi u kratkotrajnim medijima pijesku, lis¢u, bambusu,
kamenu, glini, bjelokosti, lon¢arstvu, u kompleksnom tetoviranju (tatooingu) ljudske koze.
Ljudi su u svim vremenima i mjestima pri€ali prie. Prvi oblici pri€anja prica bili su usmeni u
kombinaciji s gestama i mimic¢kim izrazom lica., prenoSeni od koljena do koljena i prezivljavali
su iskljuivo na sje¢anju pripovjedaca, kao sredstvo zabave, obrazovanja i ubrizgavanja
moralnih vrijednosti, pa tako svaka kultura ima svoje price, legende i svoje pripovjedace. Kako

se stvarao jezik, simboli i pismo, stabilni prijenosni mediji Cuvali su pric¢e koje su prepisivane i



razmjenjivane. Razvoj tehnologije mijenja i alate dostupne pripovjedac¢ima. Sada se ¢uvaju na
filmu, u elektronskim i digitalnim oblicima.

Pripovijedanje djeluje snaznije od gledanja filma, jer poruke, slike i misli poput pozitivnih ili
negativnih uspomena mogu dovesti do dubljih problema koje imamo. Likovi u pri¢ama prolaze
kroz sukobe koji su zajednicki za veéinu nas pa pronalaze nove nacine rjeSavanja konflikata.
Prije rjesenja problema likovi ponekad prolaze vrlo teske Zivotne situacije, no uvijek pronadu
nacin da ih slome i oslobode se. Price su po svojoj prirodi jednostavne pa na$ analiticki um i
kriticka svijest moze uzivati u odmoru koji joj daje jednostavnost. To je zbog toga Sto one
razgovaraju s nas$im nesvjesnim i pred-svjesnim dijelovima, koje ne razumiju sloZenost. Djeluju
poput lijepe uspomene ili od ranije naucene lekcije. No Sto ih viSe sluSamo, dublje poruke stizu
u na$ um. Tako ¢ak 1 oni koji ne vole slusati jer misle da su price previse simplificirane imaju

koristi.

Pric¢a je kamen temeljac ucenja. Djeca svoj materinji jezik ne uce sjedeci za stolom i rjeSavajuci
zadatke izolirani od svojih vr$njaka uvjezbavajuci sadrzaje izvan konteksta. Kroz tradicionalne
price ljudi izrazavaju svoje vrijednosti, strahove, nade i snove. Usmene price izravni su izraz
knjizevne 1 kulturne bastine; 1 kroz njih ta bastina se cijeni, razumije i cuva na zivotu. Kroz
pricu slusatelji dozivljavaju posredni osje¢aj za proslost i jedinstvo s razliCitim kulturama
sadasnjosti.

Jednom davno,ucitelji nisu koristili pomodne PowerPoint prezentacije, projektore, pa ¢ak ni

ploce, nego su svoje su znanje dijelili pri¢ajuéi price. Pripovijedanje je najstariji oblik ucenja.

Ucitelj koji donosi viSe prica, primjera ili razli¢itih glediSta u svoja predavanja je uspjesniji od
drugih koji samo nizu ¢injenice, a posebno su uspjesni oni koji uspijevaju posti¢i uzivljavanje
ucenika u sadrZaj tako da se osjecaju kao da su i sami dio priCe i grade je do kraja, tj. rjeSenja

zadanog problema.

Osnovna je razlika izmedu pricanja 1 Citanja ta da je pripovjeda¢ slobodan, a ¢ita¢ vezan.
Pripovjedac je slobodan, stoji ili sjedi, moZe se kretati, ali i mijenjati pri¢u ovisno o vlastitome
raspolozenju ili raspoloZenju publike.

Ispricana je pri¢a uvijek spontanija od procitane, a veza s publikom neposrednija nego kad se
izmedu publike i izvodaca nalaze napisane rije¢i. U originalnim izvedbama, pripovjeda¢ mozda
ne zna cijeli tekst, ali zato ¢ini niz improvizacija pa prica dobiva uvijek razli¢it oblik pocetka,
zapleta 1 kraja. SluSa¢ vizualizira znakove pa i1 on improvizira stvarni tekst. Tako ni jedna

usmena prica nije ispricana na isti nacin. U pripovijedanju je uz pripovjedaca koji prikazuje



neko iskustvo, uvijek vrlo vazna i publika, koja prima poruke i stvara osobne mentalne slike od
rije¢i koje su Culi i gesti koje su vidjeli. Tako publika postaje ko-kreator umjetnosti

pripovijedanja.

Zasto pricati price u razredu

U svom najjednostavnijem obliku, pripovijedanje ostaje snazan element komunikacije, pri
¢emu je prica jednako vazna kao tekstovi u udzbenicima jer one humaniziraju ucenje. Price
dodiruju nase osjecaje i tjeraju nas da nasmijemo, plaéemo, strasimo i ljutimo.

Price su poznati 1 dostupni oblici razmjene informacija.

Neki u¢enici mogu biti zastraseni apstraktnim konceptima ili mogu sumnjati u svoju sposobnost
razumijevanja pa im pri¢a moze olakSati ucenje, omoguciti im da se opuste 1 shvate konkretan
primjer prije prelaska na apstraktan materijal.

Ponekad se pri¢e mogu odnositi 1 na proces ucenja; price iz proslosti o ljudima kojima nije bilo
lako, ali su ipak uspjeli mogu posluziti kao inspiracija.

Prica iz iskustva moze stvoriti viSe osobnih veza izmedu ucenika i ucitelja, a ovaj odnos moze
dovesti do pozitivnog razrednog ozracja. UcCenici uzivaju vidjeti ljudsku stranu svojih ucitelja.
Kao dodana korist, u razrednim raspravama, takvo otvaranje moze potaknuti uzajamnost i

pomaze stvoriti ozra¢je u kojemu Su u¢enici spremniji podijeliti svoja misljenja i iskustva.

Price su naCin na koji informacije spremamo u mozak. Ako ucitelji pri poucavanju koriste samo
raznolike podatke i Cinjenice bez ikakvoga povezivanja, mozak nalikuje ormaru u kojemu su
stvari razbacane i vjerojatno zagubljene. Price nam pomazu da informacije zapamtimo i
organiziramo, a te sadrzaje povezemo. Pri¢e djeluju ravno na srce.
Mnogi ucitelji smatraju da im pricanje pric¢a oduzima vrijeme od u¢enja vaznijih stvari, ali tome
nije tako. Pricanje je dio ucenja i ¢ini poucavanje mnogo mocnijim.

Pri¢a moze posluziti kao motivacija za ¢itanje odredenoga djela i bolje razumijevanje autora.

Zasto je na§ mozak aktivan dok sluSamo pricu?

Svi uzivamo u dobroj pri€i, bilo da je roman, film ili jednostavno nesto S§to nam jedan od nasih
prijatelja objasnjava da su dozivjeli. Zasto se osjecamo tako mnogo angazirani kad ¢ujemo pricu

o dogadajima?



To je sasvim jednostavno. Ako slusamo PowerPoint prezentaciju s dosadnim nabrajanjima, neki
se dijelovi mozga aktiviraju. Znanstvenici to nazivaju Broc¢ino podrucje i Wernickeovo
podrucje. Sve u svemu, potice nase dijelove jezika za obradu u mozak gdje se rije¢i dekodiraju
u znacenje. I to je to, nista drugo se ne dogada.

Medutim, kada nam se pri¢a prica, stvari se dramaticno mijenjaju, prema istrazivaéima u
Spanjolskoj. Ne samo da su se aktivirali dijelovi jezika koji se obraduju u nasem mozgu, veé
prica moze aktivirati cijeli mozak.

Kad god ¢ujemo pri¢u, Zelimo ju povezati s jednim od naSih postojecih iskustava. Dok smo
zaposleni u potrazi za slicnim iskustvom u naS§em mozgu, aktiviramo dio koji se zove insula,

$to nam pomaze da se povezemo s istim iskustvom boli, radosti, straha ili drugoga osjecaja.

KAKO PRIPOVIJEDANJE UTJECE NA MOZAK

Prica aktivira dijelove u Mozak oslobada
mozgu koji sluatelju dopamin u sustav kada
omogucuje da priéa dozivljava emocionalno
preraste u svoje ideje i nabijeni dogadaj, §to ga

T ¢ini lako pamtljivim 1
g o toénijim.

iskustvo zahvaljujudi ’

Pri obradivanju éinjenica

ZRCAUENJE aktiviraju se dva podruja

mozga. Dobro ispri¢ana
Sli¢nu aktivnost prica moze ukljuiti mnoga
mozga dozivljavaju i pomocna podmé)g
govornik i sludatel;. ukljucujuéi motomi




NASTAVNE STRATEGIJE S UKLJUCIVANJEM PRICE

Zasto pricati price u razredu?

humanizira ucenje
utjece na nase osjecaje
oblik razmjene informacija

Prica stvara osobne veze izmedu ucenika i ucitelja
stvara pozitivno razredno ozracje :
nacin na koji informacije spremamo u mozak
motivacija za Citanje i bolje razumijevanje autora
dio uCenja; Cini poucavanje mocnijim

Trebamo li pomno isplanirati pri¢u ili ju ispricati spontano? Trebamo li se pridrzavati zahtjeva
pripovijedanja ili jednostavno dopustiti zabavu? Iskreno, nema pravog ili krivog nacina da ih

ukljucite. Evo nekoliko jednostavnih pristupa za ukljucivanje pripovijedanja u ucionicu:

Podijelite svoje pri¢e samo za zabavu: Pricajte im o tome kada ste bili njihove dobi, 0
vremenima koje ste propustili, uspjeli ili o pou¢nim uspjesima koje ste naucili. To stvara
snaznu vezu izmedu vas i vaSih uéenika, dopustajuéi im da znaju da se mozete osloniti na njih

i obrnuto.

Upotrijebite pri¢e za upoznavanje: Zapoc¢nite sat zanimljivom pri¢om, ali onom koja je
relevantna za cilj predavanja.

Koristite price kao ilustracije: Kada razmiSljate o razmjerno teSkom konceptu s vasim
razredom jedan jednostavan nacin objasniti je ilustrirati koncept pricom.

Povezivanje veza s ciljevima ucenja: Zelimo da na$i u€enici razviju vjestine slusanja i
mozemo ukljuciti pripovijedanje u vecu sliku postizanja tih ishoda.

Pricajte pric¢e kako bi se angazirali nezainteresirani uéenici: neki ucenici imaju poteskoca

pripovezivanju s teskim udzbenicima ili apstraktnim konceptima. Medutim, ti isti ucenici



obi¢no imaju malo veze s priCama. Kroz pripovijedanje prica, zivot i uenje ¢ine

relevantnijima, $to nezainteresirane ucenike potice na aktivnost.

VRSTE PRICA

Postoji nekoliko razlicitih vrsta pri¢a koje moZzete potencijalno ispric¢ati u razredu. Znacajno

je poznavanje svakog tipa, pa ako vam nedostaje jedna vrsta, mozete ga zamijeniti drugom.

Prava prica iz vlastitog Zivota.

Prava prica iz zivota nekoga koga poznajete, poput prijatelja, ¢lana obitelji ili susjeda.
Prava prica iz vijesti ili trenutnog dogadaja.

Pri¢a koja se dogodila negdje u povijesti.

[zmiSljena prica, s likovima ili dogadajima.

"Zamislite ako ..." prica koja postavlja hipotetsku situaciju.

Naravno, postoje razni Zanrovi i stilovi pripovijedanja, ali gore navedeni popis predstavlja

bitnu raznolikost koju mozete ukljuciti u razred.

Neka ucenici pri¢aju svoje price

Dok pricate svoje price, prepoznajte kako se povezujete s uéenicima na drugoj razini. Ali
zaSto bi oni mo¢ pripovijedanja zadrzali za sebe? MoZete pomoci uc¢enicima da postanu i
njihovi mo¢ni pripovjedaci!

Dopustite im da pisu, ilustriraju i govore svoje vlastite price. Nacin na koji to utjelovite moze
varirati ovisno o vasim ciljevima kurikuluma, ali je neophodno da djeca razumiju kako rec¢i

dobru pricu 1 kako se to odnosi na ucinkovito postizanje cilja.

PRIPOVJEDAC

U vrijeme oralne kulture pripovjeda¢ nije mogao biti bilo tko. Morao je imati odredeni talent,
svladati vjestine pripovijedanja, a dobri pripovjedaci bili su do¢ekivani i slavljeni poput
junaka.

Mogu li uéitelji biti dobri pripovjedaci?

Mi to ve¢ jesmo.

Prvo trebamo odabrati pricu.



ODABIR PRICE

Postoji mnostvo izvora za price - aktualni dogadaji, povijest, televizijski programi, klasi¢nu

knjizevnost ili dramu, i osobno iskustvo (vase i drugo). Cesto polazimo od tekstova

odgovarajuc¢ih za dob ucenika, ali sama starost ne moze uvijek biti polaziste jer se inace

zanemaruje individualan pristup svakome djetetu. Utjecaj jedne price na djecu iste dobi moze

biti vrlo razli¢it. To ovisi o okruzju u kojemu dijete raste, gdje stanuje, odnosima medu

¢lanovima obitelji, njegovim znanjima i interesima te o poznavanju i koristenju medija. Stoga

moramo biti upoznati s razli¢itim pricama i razli¢itim autorima.

Prije pri¢anja:

nekoliko puta procitati pricu

izdvojiti kljucne recenice/ dogadaje

zapamtiti tijek radnje u slikama

razmisliti o osnovnom tonu price, simbolima, porukama

samostalno uvjezbati pri¢anje price

Kako dobro ispri¢ati pri¢u?

pricati bez tekstualnoga predloska (napamet znati tijek radnje i klju¢ne recenice)
stvoriti prisnu atmosferu (krug)

upotrebljavati geste i mimiku kako bismo potpomogli radnju i njezin tijek
uvazavati vrednote govorenoga jezika

ne pricati prebrzo

odrzavati kontakt o¢ima

mijenjati ja¢inu, ritam, brzinu, intonaciju...

koristiti jasan i razumljiv jezik (obogacivati ga s novim rije¢ima)

Digitalno pripovijedanje

Dana Atchley i Joe Lambert 1994. moderniziraju pripovijedanje osnivanjem Centra

za digitalno pripovijedanje u San Franciscu. Njihove pocetne digitalne price bile su osobne

uspomene obogacene slikama, snimljenim pripovijedanjem i glazbom.



Digitalno pripovijedanje pruza bogatstvo moguénosti za uklju¢ivanje ucenika u ucenje
sadrzaja u ucionici. Bez obzira na sadrzaj koji istrazuju, proces istrazivanja, pisanja, stvaranja

iuredivanja digitalne price, gradi bitne vjestine pismenosti 21. stoljeca kod ucenika.

NEKOLIKO NACINA DIGITALNOG PRIPOVIJEDANJA:

1.VIZUALNA POEZIJA

Svrhovit (namjeran) izbor rijeci poezije potice blisko, pazljivo ¢itanje. Neka ucenici kreiraju
svoje inacice tekstualnih pjesama s digitalnim pripovijedanjem kako bi pokazali
razumijevanje autorovog izbora i namjere rijeci. Dok stvaraju svoje vizualne pjesme, ucenici
"tumace rijeci 1 fraze kako se koriste u tekstu, uklju¢ujuc¢i odredivanje tehnickih, konotativnih
1 figurativnih znacenja, te analiziraju kako odredene rijeci mogu oblikovati znacenje ili zvuk".
Ucenici bi takoder trebali pronaci ili stvoriti glazbu kako bi pojacali osjecaje koje pjesma
izaziva. Konacan je proizvod multimedijalna verzija pjesme , odnosno digitalna prica koja

pomaze gledatelju da bolje razumije poeziju.

2. NAJAVA KNJIGE (vodig, trailer)

Ucenicka izvje$¢a o knjizi obi¢no predstavljaju povr$ne informacije: naslov, autor, sazetak i
misljenje. Umjesto ove vrste izvjesca s, zamolite uCenike da kreiraju kratku, brzu knjiznu
najavu (vodi¢). Sli¢no kao najave za filmove, i najave za knjige trebaju biti dizajnirane za
privlacenje publike, prikazujuéi tekst na nacin koji motivira gledatelje da odaberu ovu knjigu

iz knjiznice.

3. VIESTI

Nasi su ucenici odrasli gledajuci televiziju. Mnogi ucenici provode gotovo toliko vremena
gledajuci televiziju nego Sto provode u skoli! Jedna od rijetkih vrsta televizijskih programa
koje djeca ne uZivaju gledanje je, naravno, vijest. Izazovite svoje ucenike da iznesu izvjesce o
vijestima koje bi zeljeli gledati na temelju sadrZaja koji ucite.

Studenti koji izraduju zanimljiva izvjeS¢a o vijestima moraju organizirati i sazeti informacije,

pomazuci im da bolje razumiju i zadrZe sadrzaj. Da bi bili jasni i saZeti, u€enici se trebaju



usredotociti na zanimljive, to¢ne rijeci i terminologiju. Dok vjezbaju i biljeze izvjestaje, oni

vjezbaju intonaciju i tecnost.

4. VIDEO BIOGRAFIJA

Podsjetite ucenike da biografije nisu uvijek knjige ... mozda su gledali televizijske emisije o
omiljenom pjevacu ili glazbeniku ili uzivali u zivotopisu o nekome kome se dive.

Koristenje digitalnog pripovijedanja pri biografijama pomaze sprijeciti da njihovo pisanje
postane popis nepovezanih ¢injenica. Dok ucenici kombiniraju svoje rezultate istrazivanja sa
slikama, zvukom i drugim medijima kako bi stvorili uvjerljivu pripovijest, uce da cak i

biografije mogu biti informativne 1 snazne.

5. INTERVJUI

Uobicajen intervju je razmjena pitanja i odgovora izmedu dvije osobe, no definiciju mozete
prosiriti na uklju¢ivanje Zivotinja, virusa ili ¢ak povijesnog pronalaska. Intervjuiranje ne-
ljudskih subjekata, poput cjepiva protiv bolesti ili lade kralja Zvonimira, pruza izvanredne
mogucénosti za izrazavanje ucenika.

Takav intervju pomaze uéenicima da nauce organizirati, kombinirati i odrediti ¢injenice i
ideje. U svijetu koji je preplavljen informacijama, intervjuiranje im pomaze da shvate da su

pitanja koja treba pitati - i kako ih pitati - jednako vazna kao i znati sve odgovore.

Digitalno pripovijedanje u svojoj najosnovnijoj jezgri je praksa koristenja racunalnih alata za
pri¢anje prica. Postoji mnostvo drugih pojmova koji se koriste za opisivanje ove prakse, poput
digitalnih dokumentaraca, raCunalnih pripovijesti, digitalnih eseja, elektronskih memoara,
interaktivnih pripovijedanja itd., ali opéenito se svi okrecu oko ideje kombiniranja umjetnosti
prianja prica s raznim multimedijiima, uklju¢ujuéi grafiku, audio, video i web izdavastvo.
Kao 1kod tradicionalnog pripovijedanja, vecina digitalnih pri¢a usredotocuje se na odredenu
temu i sadrzi odredenu tocku gledista. Medutim, kako to ime govori, digitalne pri¢e obi¢no
sadrZze mjeSavinu racunalnih slika, teksta, snimljenih audiozapisa, videoisjecaka 1/ ili glazbe.
Digitalne price mogu se razlikovati u duljini, ali ve¢ina prica koje se koriste u obrazovanju

obi¢no traje 2 do 10 minuta. Teme koriStene u digitalnom pripovijedanju krecu se od osobnih



pri¢a do pripovijedanja povijesnih dogadaja, od istrazivanja zivota u vlastitoj zajednici do
trazenja Zivota u drugim krajevima svemira i doslovno, sve izmedu njih.

Unato¢ naglasku na ra¢unalnoj tehnologiji, digitalno pripovijedanje nije nova praksa. Jedan
pripovijedanje (CDS), neprofitne organizacije drustvene umjetnosti u Kaliforniji, Berkeley.
CDS pomaze mladima i odraslima u stvaranju i dijeljenju osobnih pripovijesti kroz

kombinaciju zamisljenog pisanja i alata digitalnih medija od ranih 1990-ih.

Vjestine 21. stoljeca

Kada ucenici koriste digitalno pripovijedanje, ono pruza snazan temelj u mnogim vrstama
pismenosti, ukljucujuci informaticku pismenost, vizualnu pismenost, tehnicku pismenost i

medijsku pismenost.

Kao odgovor na nove zahtjeve informacijske dobi, ucitelji sada integriraju tehnologiju u
kurikulum. Tradicionalna pismenost ukljucuje upotrebu udzbenika, brojnih radnih listova,
radne knjige, kao i pisane radove koje je samo ucitelj procitao. Nasuprot tome, pismenost u
21. stolje¢u zahtijeva da djeca ne samo da komuniciraju s vr$njacima u u¢ionici, vec i ¢itaju e-
knjige, primaju i Salju e-postu, pronadu i vrednuju online informacije, pripremaju izvjesca s

prezentacijskim softverom i uspostavljaju dijalog s u¢enicima u drugim regijama.

Postoji mnogo nacina na koje se digitalno pripovijedanje moze koristiti u obrazovanju. Jedna
od prvih odluka koja se donosi prilikom odlu¢ivanja o koriStenju ovog alata u nastavnom
planu i programu jest hoce li ucitelj stvoriti digitalne price ili ¢e ih uenici sami napraviti.
Ucitelji mogu stvoriti vlastite price 1 pokazati ih svojim uc¢enicima kao nacin predstavljanja
novog materijala. Privlatna, multimedijalna digitalna prica mozZe prekinuti uobicajeni tijek
sata kako bi privukla pozornost u¢enika i povecavala njihov interes za istrazivanjem novih

ideja.

Ova vrsta aktivnosti moze pojacati interes, paznju i motivaciju za u¢enike "digitalne
generacije" u danasnjim uc¢ionicama. Proces moze iskoristiti kreativne sposobnosti u¢enika
dok pocinju istrazivati i pricati vlastite price pri cemu uce koristiti internet za istrazivanje
bogatih, dubokih sadrZaja tijekom analize i sinteze Sirokog spektra sadrzaja. Osim toga,

ucenici koji sudjeluju u stvaranju digitalnih prica mogu razviti komunikacijske vjestine uceci



organizirati svoje ideje, postavljati pitanja, izrazavati misljenja i konstruirati price. Ono
takoder moze pomo¢i uc¢enicima da nauce stvarati pri¢e za publiku i prezentirati svoje ideje 1

znanje na individualan i smislen nacin.

Osim toga, kada se digitalne pric¢e objavljuju na mrezi, u¢enici imaju priliku podijeliti svoj rad
s vr§njacima i stjecati dragocjeno iskustvo u kritickoj procjeni vlastitog rada i drugih u¢enika,
S§to moze potaknuti napredak u emocionalnoj inteligenciji i socijalnom ucenju. Digitalno
pripovijedanje obuhvaca razlicite stilove ucenja i moze poticati suradnju kada uc¢enici mogu

raditi u grupama, a kod u€enika razvija samopouzdanje doZivljavanjem uspjeha.

Dobrobiti digitalnog pripovijedanja:

e digitalno pripovijedanje moze igrati vaznu ulogu u grupnom radu i suradnickom
ucenju u ucionici

e Omogucuje ucenicima stvaranje multimedijalnih resursa pomocu slika, glasa, teksta 1
glazbe koji se mogu dijeliti s vr$njacima i Sirom zajednicom

e digitalna prica moze biti objavljena na $kolskoj web stranici i dostupna drugim
ucenicima

e stvaranje digitalnih prica omogucit ¢e ucenicima da nauce kako biti sigurniji i
odgovorniji digitalni izdavaci jer auce o autorskim pravima, navodeci izvore 1
odgovorno koristenje osobnih podataka i slika

e angaziranje ucenika i ucitelja stvara bolje medusobne odnose.
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